Zivilgesellschaftliche Initiativen fur nachhaltigen Konsum
und sozial-6kologischen Wandel

IR

Die Bestandsaufnahme

1

—> Welche Organisationsform hat die Initiative?
(z. B. eingetragener Verein, gemeinnutzige Organisation)

= Kann die Initiative einen finanziellen Eigenanteil
stemmen?

—> Welche finanziellen, personellen oder raumlichen
Ressourcen werden bendétigt? In welchem Zeitraum?

Den geeigneten Fordertopf
fur Projekte finden

-» Uberblick zu Férderméglichkeiten gewinnen
Passt die Zwecksetzung des Forderers zur
Initiative und dem geplanten Projekt?

4 Fur Ideen zu maoglichen Forderern klicke hier 4

- Verbidndeférderung Férderdatenbank i
. Stiftungsdatenbank Férderung nachhaltiger Konsum o
‘- Crowdfunding ecocrowd Crowdfunding betterplace i

. Unterstitzung von Unternehmen

?

Ausschreibung

Kontakt aufnehmen

—> Die identifizierten Forderer direkt anfragen und prifen,
ob die Initiative und das geplante Projekt zu ihrer
Zwecksetzung und Ausrichtung oder zu aktuellen
Ausschreibungen passen

Erfolgreich akquirieren

Vorab:
—> eigene Ressourcen realistisch einschatzen
Wer hat wie viel Zeit und Lust zur Akquise?
—> Netzwerke nutzen und Partner*innen dazuholen ( 5 )
—-> Zeithorizonte setzen
Wann soll der Antrag eingereicht werden?

@,
.On
Beim Schreiben:
e => Auf Ausschreibungen und Schwerpunkte der Forderer eingehen
T T = - Innovativen Charakter des eigenen Projekts verdeutlichen
il == > Moglichkeiten fiir Verstetigung und Weiterentwicklung

der eigenen Initiative wahrend Projektlaufzeit einplanen

Kooperationen eingehen

—> Starke und (antrags-)erfahrene Partner*innen
aus Forschung und Gesellschaft suchen und in Projekte
und Antrage einbinden, welche die eigenen Starken
erganzen und Erfahrungsmangel ausgleichen

J ldeen zu moglichen Partner*innen J

" Stadte und Kommunen NGOs, Initiativen & Vereine

- Forschungsinstitute privat Hochschulen -i

Dauerhaft finanzieren 6

FUr das langfristige Bestehen der Initiative ist oft eine
dauerhafte Finanzierung uber die Projektlaufzeit hinaus sinnvoll

—> Kleinere Organisationen finanzieren sich oft durch Spenden,
Mitgliedschaften, kommunale Infrastruktur '.
und Projektforderung

- GroRere Organisationen beziehen haufig 6ffentliche Gelder,
richten Veranstaltungen aus, werden Genossenschaften
oderbauen ein Geschaftsmodell wie beim
Social Entrepreneurship auf

Diese Grafik soll zivilgesellschaftliche Initiativen darin unterstutzen, sich fir Nachhaltigkeit zu engagieren.

Sie entstand im Forschungsprojekt der Leuchtturm-Initiative
des Bundesumweltministeriums.

Gemeinsam mit verschiedenen Initiativen und Multiplikatoren wurden Unterstutzungsangebote gesammelt,

die in dieser und in dargestellt werden (Stand: Februar 2021).
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Nachhaltigkeitsstrategien



https://www.umweltbundesamt.de/das-uba/was-wir-tun/foerdern-beraten/verbaendefoerderung
https://stiftungssuche.de
https://www.ecocrowd.de/
https://www.umweltbundesamt.de/publikationen/kooperationen-von-unternehmen-umweltorganisationen
https://www.foerderdatenbank.de
https://nachhaltigerkonsum.info/service/foerderprogramme
https://www.betterplace.org/de
https://www.ecornet.eu/
https://kartevonmorgen.org/
https://www.hochschulkompass.de/hochschulen.html
https://www.ioew.de/projekt/digitalisierung_von_maerkten_und_lebensstilen_neue_herausforderungen_fuer_nachhaltigen_konsum/
https://nachhaltigerkonsum.info/dinko
https://nachhaltigerkonsum.info/infografiken-nachhaltige-initiativen
https://www.ioew.de/
https://kartevonmorgen.org/
https://www.umweltbundesamt.de/
http://www.wandelbaresdarmstadt.de/
https://www.renn-netzwerk.de/sued/
https://www.bmu.de/



